SECESJA — ESTETYZM I DEKORACYJNOSC
1895-1905

B NAJWAZNIEJSZE INFORMAC]JE:

. wyrazanie pesymizmu zwiazanego z przefomem wiekéw, inspiracje
filozofia i psychoanaliza

. idea polaczenia réznych dziedzin tworczosci (synteza sztuk)

« estetyzm i dekoracyjno$¢, faliste linie, ornamentyka inspirowana $wia-
tem ro$linnym i zwierzecym

. rezygnacja z iluzji glebi — plaskie, uproszczone formy, odksztalcenia
figur w kierunku nasladownictwa gietkiej, ptynnej, ornamentalnej linii

« wyraznie zaznaczone kontury, zminimalizowanie efektéw $wiattocie-
niowych, pastelowa kolorystyka, asymetria, pionowe kompozycje

« rozwdj plakatu reklamowego oraz ilustracji ksiazkowej: plakaty Alfonsa
Muchy o bujnej ornamentyce i uproszczonej formie; w grafice wijaca sie
linia, silnie stylizowane formy, roslinne motywy dekoracyjne

« typy budowli: kamienice, wille, hotele, hale dworcowe, stacje metra,
kina, teatry, restauracje

« dekoracyjne fasady, faliste gzymsy i linia okien, nieregularne elewacje

« korzystanie z nowoczesnych materialéw konstrukcyjnych (zelaza,
szkla), eksponowanie ich wlasciwoséci dekoracyjnych

« pojawienie si¢ architektury wnetrz, wyroslej z idei projektowanie bu-
dynkéw wraz z calym wyposazeniem i dekoracjami

« dekorowane meble o optywowych ksztaltach, wyroby szkla artystycz-
nego (lampy, zyrandole, wazony), bizuteria (faczenie réznorodnych ma-

Gustave Klimt, Panny (fragment)
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Alfons Mucha, plakat reklamowy,
litografia barwna, 44 x 32 cm,
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terialéw, motywy zwierzece i roslinne) Muzeum Muchy w Pradze, 1896 r. &
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Antoni Gaudi, Casa Mila w Barcelonie, 1906-1910 .
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